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Regionale Produkte sind gefragt

Quelle: RollAMA Motivanalyse August 2019 / AMA-Marketing 

Angaben in %, n=1.095, Basis: mehr regionale Produkte gewünscht, 2016: n=849

In welchen Warengruppen wünschen Sie sich mehr regional erzeugte Produkte im Lebensmittelhandel? 

Chart 1
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Fisch und Geflügelfleisch wird heute mehr gekauft  

Quelle: RollAMA Motivanalyse Jänner/Februar 2019 / AMA-Marketing 

Angaben in %, Basis: kauft Fleischart/Fisch für den Haushalt

Bitte geben Sie an, ob Sie diese Lebensmittel heute mehr, gleich viel oder weniger als vor fünf Jahren kaufen.

Chart 2
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Entwicklung pro-Kopf-Verbrauch von 
Geflügelfleisch

(in kg, nur menschlicher Verzehr)
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Marktentwicklung Geflügelfleisch
Lebensmitteleinzelhandel
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Chart 4

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A



Wertmäßige Marktanteile 
LEH, Jänner bis September 2019
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Einkaufsquellen für Geflügelfleisch
Haushalte Total, wertmäßiger Marktanteil in %
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